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Premiamos

personas, no campaiias. /

LIDERES
QUE
INSPIRAN

CMO LATAM Awards reconoce el liderazgo, la visién
y los resultados de quienes estan detras de las
decisiones de marketing que transforman marcas

y negocios en Latinoamérica.

El reconocimiento parte de una premisa clara:
mirar el altimo ano de gestiéon de cada lider

y valorar su capacidad para generar impacto real
desde el marketing.

Después de una primera edicién que reunié a la industria,
2027 consolida a CMO LATAM Awards como una plataforma
regional de reconocimiento, conversacién y conexién e
entre quienes estan definiendo el presente y el futuro QUE GENERAN
del marketing. RE S

EL MARKETING PERSONAS
MUEVE LATINOAMERICA QUE TRANSFORMAN
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LIDERAZGO - NEGOCIO - IMPACTO - LATINOAMERICA

Latam Awards
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2026 fue el

punto de partida./ -

La primera edicidon convirtié una idea en una
plataforma real de reconocimiento para el

liderazgo de marketing en la regidn.

22 +500 | 5 +200

lideres de la industria nominados
reunidos
22 90
@ +15 2 90+
paises representados jurados de 5 paises

en nominaciones

2> 13 A 1

asociaciones de 5 paises comunidad regional
en crecimiento

PERSONAS QUE TRANSFORMAN
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Una comunidad
de decision.

, En 2027 buscamos reunir entre 700 y 800 lideres
{ y profesionales del marketing, manteniendo el foco

Business Directors,

Agency & ‘ Agency Decision Makers,
Client Leaders, Partnership Directors -

Strategic Partners

P44 en perfiles con capacidad de decisién, influencia
y liderazgo.
CMOs, CEOs, CCOs,
C-Leve! & . | Chief Growth Officers,
Executive Leadership Chief Brand Officers,
i Presidents / MDs
o Senior Marketing |  VPs Marketing, Brand Directors,
N Leadership ( Heads of Marketing,
; Regional Leaders
£ Strategic ‘ Heads of Growth, Estrategia,
3 Decision Makers Innovacién y Transformacién
Senior Consultants ‘ Consultores senior, .
& Specialists expertos en transformacion
y advisors

La fortaleza de CMO LATAM Awards no esta tnicamente en el volumen
¢ de asistentes, sino en la calidad de las conversaciones y en el nivel
: 2;U de quienes participan.
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EL ALCANCE
DE UNA PLATAFORMA REGIONAL

La conversacion de CMO LATAM Awards vive y se amplifica
en el ecosistema digital de Roastbrief.
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COMUNIDAD TOTAL

957,168

O,

IMPRESIONES TOTALES

34.34 M

INTERACCIONES

623,647

I »

CLICS EN PUBLICACIONES

626,910

@

ENGAGEMENTS

144 M

®

VISUALIZACIONES
DE CONTENIDO

31.67 M

20N

all

TASA DE ENGAGEMENT

2.75%
(XK

REPRODUCCIONES
DE VIDEO

=

7.22 M J

ROASTBRIEF X CMO LATAM

AWARDS 2027

MAS QUE UN PREMIO,
UNA CONVERSACION QUE TRASCIENDE.
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Mucho mas
que una noche.

La asociacion con CMO LATAM Awards acompana

un ciclo de varios meses. Las marcas pueden estar
presentes en distintos momentos de la conversacion,
desde la convocatoria hasta el contenido posterior

GPO *
VALLAS ~ HACKETT

Esto permite construir presencia antes, durante y deSpues del evento,
con una narrativa sostenida y no limittada al dia de la ceremonia.

al.a gala.
’ ‘
NOMINACIONES SHORTLIST JURADO
Visibilidad desde Presencia en la Vinculacion con
el inicio. seleccion de finalistas. lideres de la industria.
( Latam Awards
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nresentado por:
®
FINA.L.I.STAS GALA GANADO.I?ES CQNTFNIDO ; :;Tota‘play
Exposicion en la El gran encuentro Celebracién Historia que %
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7 formas de ser parte.

Nivel Disponibilidad Rol
PRESENTING Maxima
@ PARTNER / 1 asociacién
NAMING RIGHTS institucional
090 LEADERSHIP L Industria +
PARTNER Limado liderazgo
INDUSTRY 1 borindiistiia Presenta un
PARTNER P reconocimiento
1, BRAND Experiencia y
ﬁ% EXPERIENCE Solo 2 contacto
6x2 directo
Anfitriéon de la
VIP LOUNGE 1 Zona VIP
PARTNER (nominados, jurados
e invitados especiales)
WELCOME 1 Anfitrion de la
COCKTAIL bienvenida
CELEBRATION Anfitrion de la
COCKTAIL 1 celebracion

Los espacios son limitados y se asignan por orden de confirmacion.
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PRESENTING |~ ~'®& @
PARTNER SN CMO™ -~

CMO LATAM Awards 2027 Bk | .\ Al atam Awards brage  prmve
presentado por [MARCA] ; |

El nivel mas alto de asociacién con CMO LATAM Awards.
Una sola marca ocupa el lugar de Presenting Partner durante
el ciclo 2027 y se integra a la identidad institucional de la plataforma.

*
VES.O[\S HACKETY

»Totalplay-

Addressable Ads brage  Primitivo
Uso oficial: CMO LATAM Awards 2027 presentado
por [MARCA).
T MRm. s B Semplifi v untold oy T o

principales piezas institucionales.

Presencia dominante en sitio, comunicacion, press
releases, videos y cobertura oficial. ey WE%s

Q Integracién del naming en el lockup oficial y en las

}O)\ Presencia premium en escenario principal, alfombra roja
(&) y backdrop de prensa.

Mensaje institucional de apertura de hasta 3 minutos.

CMO

Latam Awards

Presentado por:

B> Totalplay®

Addressable Ads

Participacion en la narrativa institucional durante el ciclo P e
previo al evento.

Entrega del reconocimiento CMO del Afo.

Contenido editorial premium y una pieza audiovisual
exclusiva vinculada con liderazgo y grandes marcas.

) @me

o ' l Presencia destacada en video resumen y comuni
posterior al evento.

/ = Pr L. e Qeiew W Oemown
10 accesos VIPy acceso al coctel de networking. e 1

Exclusividad: un solo Presenting Partner.

B

MAS QUE UN PREMIO,
UNA CONVERSACION QUE TRASCIENDE.
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INDUSTRY PARTNER

La marca presenta un reconocimiento por industria.

Una asociacién directa entre la marca y una de las industrias
que forman parte de CMO LATAM Awards.

FleolmB A g

CMO

Latam Awards

AGOSTO 2027
SEGUNDA EDICION

Presentacion y entrega del premio en escenario principal
por un representante de la marca.

Asociacion del nombre de la marca con el reconocimiento
durante la ceremonia.

Presencia en comunicacion oficial vinculada al rubro.
Menciones en redes sociales de Roastbrief como Industry Partner.
Publicacion editorial en Roastbrief.com vinculada al rubro.
Logo en alfombra roja y circuito oficial de cobertura.
Presencia visual durante la entrega.

Hasta 1 minuto de mensaje institucional previo a la entrega.
2 accesos al evento y coctel de networking.

Inclusién en video resumen, press release y comunicacion
postevento.

RUBROS 2027

Automotriz y Movilidad - Transporte y Logistica - Alimentos y Bebidas No Alcohdlicas -
Bebidas Alcohdlicas - Belleza y Cuidado Personal - Cuidado del Hogar / Equipamiento
del Hogar - Retail y Comercio Electrénico - Tecnologia y Plataformas Digitales -
Entretenimiento, Medios y Streaming - Telecomunicaciones - Servicios Financieros -
Moda y Accesorios - Turismo y Hospitalidad - Salud y Bienestar - Educacion y Fol
Industria y B2B - Gaming y Esports.

MAS QUE UN PREMIO, UNA CONVERSACION QUE TRASCIENDE
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LEADERSHIP
PARTNER

Industria + liderazgo.

Una presencia de mayor profundidad para marcas que buscan
asociarse tanto con una industria como con uno de los
reconocimientos especiales de la plataforma.

CMO

Latam Awards

AGOSTO 2027
SEGUNDA EDICION

Seleccién del reconocimiento por industria +
1 reconocimiento especial.

bJ

Presentacién y entrega de ambos reconocimientos
en escenario principal.

No
Do

Dos momentos de presencia visual dentro de la ceremonia.

Dos publicaciones editoriales en Roastbrief.com.mx
menciones en redes sociales vinculadas a ambos
reconocimientos.

Logo en alfombra roja y cobertura oficial.

Hasta 2 minutos de mensaje institucional total:
1 minuto previo a cada entrega.

Una pieza audiovisual o entrevista editorial premium/
postevento vinculada con liderazgo.

4 accesos al evento y coctel de networking.

Bo @ o0 4 m x>

Presencia destacada en video resumen y comui

nl]ﬂ postevento.

MAS QUE UN PREMIO, J
UNA CONVERSACION QUE TRASCIENDE.
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RECONOCIMIENTOS
ESPECIALES '

Territorios de liderazgo con valor para las marcas.

. CMO'
\ r l,\ P Latam Awards
| I\ acosTo 2027

‘ | SEGUNDA EDICION

DATA-DRIVEN DEL ANO
dﬂ Reconoce el uso estratégico de datos para generar
decisiones, crecimiento y ventaja competitiva.

@ INNOVACION QUE GENERA CRECIMIENTO

Reconoce innovaciéon con impacto tangible

o =
en negocio.

CMO LATAM AWARDS 2026
CMO' | vaNEssa
won s | MONTERO

Sv—ves Necr CMO - Aberarfiackdn y bobicdss
Potsloley | o akoonticas 2026

MARKETING CON IMPACTO SOCIAL

Reconoce liderazgo que conecta propésito,
sociedad y resultados.

- Totalplay KANTAR Primitivo,

faikex Al gap, Qeswr  BEM Oempifi oy umoud /800
EXCELENCIA EN CONSTRUCCION DE MARCA % —
. . owoc — GPO
Reconoce una gestién sobresaliente de marca uackerr 8% broge  Pimtva  KANTAR 3 Totaiplay
y valor de largo plazo.
Poupley  KANTAR  Primitivo.  brage oy / 7
o) EQUIPO DE MARKETING DEL ANO VAUAS| WaAckery | GeiE D14s
&_ﬁ Reconocg ?I eqtflpo que convirtié estrategia, g R e _at am »
colaboracién y ejecucion en resultados. ORIMN  broge  Phmitve.  KANTAR 3 Totaplay
restatath
- > Totalplay KANTAR Primit >
CMO DEL ARO >To* b e i
El maximo reconocimiento de CMO LATAM Awards. b
Qyvosbiey KANTAR  Primi e ] Gpo. X
X VALLAS  MACKETT G D1as
La disponibilidad de cada reconocimiento esta sujeta -~
a confirmacion y a la arquitectura final de categorias 2027. H
Ploakley  GE6E T wacks Tt 5
D\ brage Primitivo, KANTAR & Toraplay
MAS QUE UN PREMIO,
UNA CONVERSACION QUE TRASCIENDE. Ploplly  KANTAR  Primitiv. Ao s -
PATRON brage Primitivo, KANTAR

= Totaiplay
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Solo dos espacios. Presencia real.

En 2027 reducimos deliberadamente los espacios
de exhibicién para privilegiar la experiencia,
la ubicacién y la calidad de interaccion

con los asistentes.

[ 2 ESPACIOS DISPONIBLES - 6 x 2 M

r“" Area delimitada de 6 x 2 m
e dentro del venue.

Derecho a desarrollar activacion y
branding propio; produccion no incluida.

Libertad para crear una dinamica
de marca con los invitados.

Presencia dentro del flujo principal
del evento.

Inclusion en comunicacién oficial
de patrocinadores.

Publicacion dedicada en redes sociales | s
con agradecimiento y storytelling de marca. i

2 accesos al evento.

Inclusién en video resumen
y comunicacion postevento.

@B H|D | B |e

EXPERIENCIAS QUE CONECTAN
MARCAS CON PERSONAS EXTRAORDINARIAS.
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VIP LOUNGE {5M©

AGOSTO 2027

PARTNER o

La marca anfitriona del espacio donde se retine
el liderazgo.

Un espacio exclusivo dentro de CMO LATAM Awards destinado
a nominados, jurados e invitados especiales, disefado para generar
conversacion, hospitalidad y relaciones de alto nivel.

Exclusividad como Anfitrién Oficial de la Zona VIP.

Naming oficial “VIP Lounge presentado por [MARCA]".

Presencia de marca en acceso, senalizacion y elementos oficiales
de la zona (producidos por CMO LATAM Awards).

Presencia del logo en comunicacién relacionada con la Zona VIP.
Menciones en redes sociales de Roastbrief.
Cobertura fotografica y audiovisual del espacio.

Inclusion destacada en video resumen y comunicacién postevento.

Posibilidad de realizar una dinamica de hospitalidad o relacionamiento
dentro del espacio, previa autorizacion.

6 accesos VIP para invitados de la marca.

O DISPONIBILIDAD
P Q% 1 patrocinador
La produccion general de la zona —espacio, mobiliario y operaciéon— estara incluida.
Cualquier personalizacion adicional solicitada por la marca, como mobiliario especial,

barras, regalos, producto, decoracion, experiencias o branding adicional, sera cubierta
por el patrocinador.

PERSONAS QUE TRANSFORMAN
EL MARKETING EN LATINOAMERICA,
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HOSPITALITY
PARTNER

Welcome Cocktail

COCTEL DE BIENVENIDA PRESENTADO POR [MARCA]
La marca anfitriona que recibe a la industria.

FEHEREeA O D4

Exclusividad como Anfitrién Oficial del Coctel de Bienvenida.

Naming oficial: “Coctel de Bienvenida presentado por [Marca]”.

CMO LATAM Awards cubre la produccién y operacion general
del coctel: alimentos, bebidas, servicio y mobiliario contemplado
por la organizacion.

Presencia del logo como anfitrién en la comunicacién
y sefalizacién oficial producida por CMO LATAM Awards.

Mencién en comunicacion previa y redes sociales de Roastbrief.

Welcome Moment de hasta 5 minutos inmediatamente antes
del ingreso a la sala de premiacion.

Mencién y agradecimiento durante la apertura de la ceremonia.

Presencia en la cobertura fotografica y audiovisual.

Inclusién en video resumen y comunicacion postevento.

6 accesos VIP.

1 patrocinador disponible.

ACTIVACIONES ADICIONALES
Cualquier produccion especial solicitada por la marca —branding de barras,
servilletas, cristaleria, menus, moblliario personalizado, instalaciones,

experiencias, regalos, producto, photo opportunities u otros elementos -

adicionales— no estd incluida y serd cubierta por la marca, prévia autonzacion
y coordinacién con CMO LATAM Awards. /

MAS QUE UN PREMIO,
UNA CONVERSACION QUE TRASCIENDE.
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HOSPITALITY
PARTNER

Celebration Cocktail

COCTEL DE CELEBRACION PRESENTADO POR [MARCA]
La marca anfitriona de la celebracion.

Exclusividad como Anfitrién Oficial del Coctel de Celebracion.

Naming oficial: “Coctel de Celebracion presentado por [Marca]”.

CMO LATAM Awards cubre la produccion y operacion general
del coctel: alimentos, bebidas, servicio y mobiliario contemplado
por la organizacién.

Presencia del logo como anfitrién en la comunicacién
y sefializacion oficial producida por CMO LATAM Awards.

Mencion en comunicacion previa y redes sociales de Roastbrief.

Mencién especial del conductor al cierre de la ceremonia
invitando a continuar la celebracion con [Marca) como anfitrién oficial.

Asociacion con el momento de networking posterior a la premiacion
con ganadores, finalistas, jurado, CMOs e invitados.

Presencia en la cobertura fotografica y audiovisual de la celebracion.

Inclusion destacada en video resumen y comunicacion postevento.

8 accesos VIP.

1 patrocinador disponible.

BEAMHR YA D%

ACTIVACIONES ADICIONALES
Cualquier produccion especial solicitada por la marca —branding de barras,
servilletas, cristaleria, menus, mobiliario personalizado, instalaciones,
experiencias, regalos, producto, photo opportunities u otros elementos—
no esta incluida y serd cubierta por la marca, previa autorizacion

y coordinacion con CMO LATAM Awards.

MAS QUE UN PREMIO,
UNA CONVERSACION QUE TRASCIENDE.
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CREDIBILIDAD

Partners de la primera edicion.

Estas fueron las marcas y partners que formaron parte
de CMO LATAM Awards 2026.

TOLKA

ESTUDIO®
Experience Shop

M somosuno |z

Cafili st | D14S

L ®)
gr%i%g. ARkeTnG unt0|d ’ ' ﬁ'{l}'ﬁgl\l ‘ & W€
X .
vﬁf&s HACKETT :bt?ta!p!?w IKANTAR
Pr|m|t|vo /

@ geoSurge

The experience agency

A5 | brage

CMO

‘ MAS QUE UN PREMIO
LatamAwards NA NVERSACION
V cccccccccccccccccc u co c QUE TRASCIENDE
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POR QUE
ASOCIARSE

No es exposicion. Es posicion.

b € BY B - R

Acceso a una comunidad de lideres
con capacidad real de decision.

Asociacion con liderazgo, excelencia,
innovacion y resultados de negocio.

Presencia durante un ciclo de
comunicacion de varios meses.

rimitivo

aree agency

Contenido y momentos de marca
antes, durante y después de la gala.

Networking de alto nivel con CMOs,
jurado, finalistas, ganadores y lideres
de la industria.

Una plataforma latinoamericana
que reconoce personas y gestion,
no campanas.

La pregunta no es solamente
cuanto se vera tu marca.

Es qué lugar ocupara dentro
de la conversacion.

IDEAS.

PERSONAS. IMPACTO REAL.



PROXIMOS

PASOS

CMO LATAM Awards 2027

Los espacios de patrocinio son limitados y se asignan
por orden de confirmacion.

O1
02
03

Seleccion del nivel de asociacién, industria,
reconocimiento especial o Brand Experience.

Confirmacién de disponibilidad y
formalizacion del patrocinio.

Integracién de la marca al calendario
y comunicacion oficial 2027.

AGOSTO 2027 - CIUDAD DE MEXICO

CMO

Latam Awards
T T

SEGUNDA EDICION
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LOS OSCARES
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